Anexa B.9.1. Plan de cercetare al facultatii

UNIVERSITATEA TEHNICA “GHEORGHE ASACHI” DIN IASI

FACULTATEA DE DESIGN INDUSTRIAL SI MANAGEMENTUL AFACERILOR
Domeniul: Inginerie Industriald Forma de inviatimant: zi

Durata studiilor: 4 semestre

UNIVERSITATEA TEHNICA ,,GHEORGHE ASACHI” DIN IASI
Facultatea de Design Industrial si Managementul Afacerilor

DIRECTIILE PRIORITARE DE CERCETARE

avute in vedere in cadrul colectivelor Facultitii de Design Industrial si Managementul Afacerilor

Nr.

ort Directiile de cerectare Prioritati tematice Obiective specifice ale studiilor

1.1.1. - Filosofia ,,tailor-made” in sfera materialelor

1.1.2. - Compozite cu abilitati de raspuns la stimuli

1.1.3. - Materiale si structuri textile cu memoria
formei

1.1.4. - Materiale, sisteme, structuri si produse
destinate monitorizarii la distanta a variatiilor
parametrilor critici

1.1.5. - Sisteme si structuri la nano-scara

1.1.6. - Materiale si structuri destinate sistemelor de

1.1. - Materiale si structuri avansate rapid prototiping si cu cerere neanticipata

1.1.7. - Compusi macromoleculari cu caracteristici
acordabile functie de solicitérile fizice, fizico-
mecanice si fizico-chimice.

1 Materiale, procese si produse inovative 1.18. - Materiale, str}lcturi si produse bio-reciclabile

’ si eco-tolerabile

1.1.9. - Proiectarea in silico a caracteristicilor si
performantelor materialelor

1.1.10. - Tehnici, protocoale si algoritmi in evaluarea

performantelor materialelor si structurilor
avansate




1.2.1. - Tehnologii ce garanteaza evitarea producerii
de deseuri, reziduuri si rebuturi

1.2.2. - Tehnologii cu reciclare interna maximala

1.2.3. - Tehnologii adaptabile productiei robotizate

1.2.4. - Tehnologii destinate producerii de
semifabricate stoc, versatile si reorientabile
sorto-tipo —dimensional

1.2.5. - Tehnologii pentru produse cu cerere limitata

1.2. - Tehnologii inovative si de nisa




Nr.

Directiile de cerectare

Prioritati tematice

Obiective specifice ale studiilor

crt.
si Inalt specializata
1.2.6. - Conducerea si supravegherea complexa a
sistemelor si proceselor tehnice si tehnologice
1.2.7. - Sisteme si algoritmi de proiectare tehnologica
si de produs
1.2.8. - Principii ale felixibilizarii tehnologiilor
1.2.9. - Principii si metode pentru reducerea
1 Materiale, procese si produse inovative caracterului energofagal tehnologiilor
' (Continuare) 1.3.1. - Studii privind anticiparea evolutiilor tehnice
si tehnologice
1.3.2. - Asigurarea racordarii tehnologiilor la
1.3. - Confruntarea cu exigentele tehnologiilor imperativul ,,six-sigma”
de varf, in era competitivitatii imperative 1.3.3. - Studii aplicative n ingineria calitatii si
calimetrie
1.3.4. - Studii de fundamentare a abilitatii de
robotizare si extindere a automatizarii
2.1.1. - Studiul necesarului si posibilitatilor de
protectie individuala si colectiva Tn cadrul
activitatilor umane
2.1.2. - Evaluarea capacitatii de asigurare a protectiei
de catre sistemele, structurile si produsele
realizate cu concursul tehnologiilor textile si
din pielarie
2.1. - Sisteme, structuri si produse de protectie 2.13.- Pro(;ectalrea s1_stem_elor, structurllloygl
Tmpotriva agresiunilor asupra organismului produsetor prin prisma necesaruiuiae
Sanitatea individului uman protectie individuali oricolectivdi
2. 2.1.4. - Armonizarea si compatibilizarea masurilor de

si a colectivitatilor

de protectie prin vestimentatie cu alte masuri
de preintdmpinare a efectelor nocive
2.1.5. - Sisteme si structuri destinate protectiei in
activitatile de factura tehnica si tehnologica
2.1.6. - Sisteme, structuri si produse destinate
protectiei Tn activitatile umane curente si de
divertisment

2.2. - Sisteme, structuri si produse destinate gazduirii
activitatilor umane colective, cu nalt risc

2.2.1. - Sisteme si structuri pentru izolarea spatiilor
si a incintelor cu potential risc
2.2.2. - Sisteme si structuri pentru stocarea si




Nr.

Directiile de cerectare

Prioritati tematice

Obiective specifice ale studiilor

crt.
vehicularea produselor nocive ori toxice
. .. . T 2.2.3. - Structuri spatiale gonflabile, preconfigurate
2.2.- Sls.te.nfe.’ structurt §i pmdl.lse desfmate gadem si configurabile destinate activitatilor cu risc
activitatilor umane colective, cu inalt risc d tami
(Continuare) € contaminare . .
Sanatatea individului 2.24. - St_rt_Jcturl si pr_odus:eAdestma_tg_acpur_nlor
2. . lectivitatilor militare, spatialesi In conditii speciale
s1 a colec { — P TTI
(Continuare) 2.3.1. - Structuri si produse sterilizabile in mod
repetat
2.3. - Sisteme, structuri §i produse pentru asistarea 2.3.2. - Structuri si produse libere de debriuri
actului medical, paramedical si cosmetic 2.3.3. - Structuri si produse Tnalt hidrofile, cu
sorbtie si lipofilie controlate
2.3.4. - Materiale, structuri si produse nonimunogene
3.1.1. - Tehnica evaludrii relatiei organismului cu
materialele si biomaterialele cu care vine in
3.1. - Realizarea de biomateriale si structuri apte relatie directa
contactului indelungat cu mediul fiziologic 3.1.2. - Biomateriale cu componenta scleroproteica
al organismelor vii si cu interfetele sandtoase 3.1.3. - Biomateriale cu componenta polizaharidica
ori patologice ale acestora 3.1.4. - Proiectarea caracteristicilor si structurii
biomaterialelor
3.1.5. - Tehnici de caracterizare a biomaterialelor
3.2.1. - Matrice destinate culturii celulare
3. Biomateriale si biotehnologii 3.2. - Realizarea de structuri destinate ingineriei 322 ? Isteme micro- si r]ano-structurate cu aplicatii
tisulare in ingineria tlSula_ra o
3.2.3. - Surogate si substitute ale tesuturilor Tn stare
fiziologica si patologica
3.3.1. - Tehnologii enzimatice de procesare in sfera
textilelor si pielariei
3.3. - Studiul si proiectarea de biotehnologii cu 3.3.2. - Substraturi si sisteme destinate aplicatiilor
aplicabilitate 1n sfera textilelor si pielariei bmtehnmog“‘fe . A
3.3.3. - Degradarea si reciclarea produselor apeland
la microorganisme si la medii de cultura
epuizate
4.1.1. - Investigarea in sfera impactului tehnologiilor
. T . si a produselor asupra mediului, calitatii vietii
4. | Mediul si calitatea vietii 4.1. - Evaluarea impactului activitatii industriale i securitatii existentei in era post-tehnologica

asupra mediului si calitatii vietii

4.1.2. - Dezvoltarea de instrumente si protocoale
pentru evaluarea impactului ecologic




Nr.
crt.

Directiile de cerectare

Mediul si calitatea vietii
(Continuare)

Prioritati tematice

Obiective specifice ale studiilor

4.1.3. - Analiza si predictia in sfera impactului
ecotoxic al proceselor si produselor

4.2. - Filosofia ,,productiei curate”. Strategii si tactici
sectoriale.

4.2.1. - Problematica surselor si resurselor materiale
si energetice in sfera textilelor si pielariei

4.2.2. - Evaluarea randamentelor tehnologice prin
prisma consumurilor materiale si energetice

4.2.3. - Problematica subproduselor, rebuturilor si
deseurilor in domeniul textilelor si pielariei

4.2.4. - Problematica nivelului poluant al proceselor
cu specific chimic si al produselor astfel
obtinute

4.2.5. - Problematica reciclarii produselor textile si
din piele iesite din uz si a subproduselor altor
industrii

4.3. - Procese si produse eco-prietenoase

4.3.1. - Proiectarea tehnologiilor si produselor cu
grad scdzut de agresivitate asupra mediului si
calitatii vietii

4.3.2 - Proiectarea si adaptarea tehnologiilor chimice
in spiritul devizei ,,chimie curata”

4.3.3. - Proiectarea tehnologiilor de reciclare si
valorificare a produselor textile si din piele
iesite din uz.

4.3.4. - Problematica retehnologizarii prin prisma
asupra mediului si calitatii vietii

4.3.5. - Angrenarea proceselor industriale specifice
textilelor si pielariei in reducerea consumului
excesiv de resurse si energie.

4.3.6. - Proiectarea tehnologiilor de realizare a
produselor biodegradabile,biodestructurabile
si bioreciclabile

Management, marketing si
antreprenoriat

5.1. - Ingineria si managementul calitatii

5.1.1. - Strategii si tactici in asigurarea de avantaje
competitive. Problema calitatii in sistemele
manageriale.

5.1.2. - Evaluarea sistemelor manageriale

5.1.3. - Calitatea 1n sferele manageriala si productiva

5.1.4. - Proiectarea si dezvoltarea integratd a




Nr.

Directiile de cerectare

Prioritati tematice

Obiective specifice ale studiilor

crt.
proiectelor organizationale
5.1. - Ingineria si managementul calitatii 5.1.5. - Managementul si controlul calitatii
proiectelor si proceselor
5.2.1. - Sisteme si mecanisme organizationale
managerial economice axate pe inovare
5.2. - Educarea spiritului inovativ si antreprenorial 5:2.2. - Politici si_ mecanisme de a}_)l_ic_a re ainovarii
- 5.2.3. - Raportul inovare — competitivitate
5.2.4. - Dezvoltarea abilitatilor de inovare
5.2.5. - Dezvoltarea spiritului antreprenorial
S 5.3.1. - Pietele in era globalizarii
5 g/rlftl;:aagemer}t, marketing si 5.3.2. - Atitudini ale partenerilor pe pietele moderne
. prenoriat .. . . .
; 5.3. - Metode si instrumente de marketing 5.3.3. - Problematica brandului
(Continuare) . e
5.3.4. - Tehnica evaluarii pietelor complexe
5.3.5. - Strategii si instrumente moderne in marketing
5.4.1. - Interactiunea individului cu sfera tehnologica
5.4.2. - Impactul social al noilor configuratii
tehnologice
5.4. - Schimbarea ca dominanta in societatea 5.4.3. - Impactul social al noilor forme si culturi
moderna organizationale
5.4.4. - Sisteme si abordari in training $i consultanta
5.4.5. - Schimbdri la nivelul culturii muncii
5.4.6. - Clase si tipuri de modificari de paradigma
6.1.1. - Nevoia de frumos si palierele satisfacerii
acesteia
6.1. - Esteticul in viata individului si a colectivitatilor | 6.1.2. - Educarea atitudinii fata de frumos
6.1.3. - Evolutia istoricd si actuald a perceptiei asupra
esteticului la nivel individual si de grup
Esteti . 6.2.1. - Moda ca metoda de satisfacere a nevoii de
steticul, moda si confortul - ..
6. in existenta individului si a frumos. Investigarea perceptiilor.

colectivitatilor

6.2. - Tendintele moderne in perceptia si pozitionarea
individului Tn raport cu moda

6.2.2. - Tehnici de investigare a apetentei si
exigentelor in raport cu moda

6.2.3. - Designul de moda

6.2.4. - Tehnici de marketing Tn sfera modei

6.2.5. - Soarta produselor in lumea modei.

6.2.6. - Educarea individului si a colectivitatilor Tn
problematica modei




Nr.

Directiile de cerectare

Prioritati tematice

Obiective specifice ale studiilor

crt.
6.3.1. — Designul si dezvoltarea produselor de imbracaminte
6.3.2. — Designul si dezvoltarea produselor din piele si Tnlocuitori
6.3. — Desien si dezvoltare de produs 6.3.3. — Designul si dezvoltarea textilelor decorative si de interior
. . 2 gns p 6.3.4. — Proiectarea textilelor functionale
Esteticul, moda si confortul . - -
6 in existenta individului si a 6.3.5. — Dezvoltare de produs si Valoar.g adaugata
: Colectivitatilor (continuare) 6.3.6. — Tehnici de dezvoltare a colectiilor
6.4.1. - Masurarea necesarului de confort
6.4. - Parametrizarea confortului 6.4.2. - Evalugrea stari de confort individual si
colectiv
6.4.3. - Designul produselor prin prisma confortului
7.1.1. - Tehnici si practici de patrimonizare
7.1. - Evaluarea valorii §i conservarea patrimoniului 7.1.2. - Tehnici de conservare a valorii patrimoniale
7.1.3. - Tehnica reproducerilor de uz muzeal
. . L . 7.2.1. - Tehnici traditionale n sfera textilelor si
Patrimoniul material si valorificarea S
7. . pielariei
traditiilor . . . .
. . 7.2.2. - Tehnica reproducerilor obiectelor si pieselor
7.2. - Evaluarea valorii si conservarea traditiilor ISR . <
cu incarcatura traditionala
7.2.3. - Educarea spiritului si respingerea falsului
in problematica valorificdrii traditiilor
8.1 -Economie generala. Restructurari in economia 8.1.1.- lzzsrt(r)gcégarl in economia Romaniei in contextul integrarii
Romaniei in contextul Integrarii Europene si a 8.1.2. — Directii de actiune in vederea contracararii efectelor crizei
crizei mondiale .
mondiale
8. Eonomie si marketing 8 arketing. Strategia comunicatiei pe piata 8.2.1. — Strategii de comunicare in marketingul intern si international

internd si internationald. Modelarea procesului
promotional. Dimensiuni contemporane ale
evolutiei marketingului.

8.2.2. — Modelarea procesuluipromotional
8.2.3.- Tendinte in evolutiamarketingului
8.2.4. — Cybermarketing

8.3. - Marketing. Strategia de produs pe piata
internationala

8.3.1. — Pozitionarea produsului pe piata internationala
8.3.2.- Alternative strategice de produs pe piata internationala




