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 FIȘA DISCIPLINEI 

Anul universitar 2025-2026 

1. Date despre program 

1.1 Instituţia de învăţământ superior Universitatea Tehnică „Gheorghe Asachi” din Iaşi 

1.2 Facultatea Construcții de mașini și management industrial 

1.3 Departamentul  Sisteme de producție digitale 

1.4 Domeniul de studii Inginerie si Management 

1.5 Ciclul de studii1 Licență 

1.6. Programul de studii Inginerie economică industrială 

 

2. Date despre disciplină 

2.1.1 Denumirea disciplinei –  

(în limba română)  

(în limba engleză, conform Suplimentului la diplomă) 

Managementul marketingului/  

Marketing management  

2.1.2. Codul disciplinei IEDM-5.05-DS-E 

2.2 Titularul/ titularii activităţilor de curs Conf. Univ. Lidia Alexa 

2.3 Titularul/ titularii activităţilor de aplicaţii (S, L, P, Pr) Șef lucrări dr. ing. Raluca Lăzărescu 

2.4 Anul de studii2 3 2.5 Semestrul3 1 2.6 Tipul de evaluare4 E 2.7 Tipul disciplinei5 DS.DI 

 

3. Timpul total estimat al activităţilor zilnice (ore pe semestru) 

3.1 Număr de ore pe săptămână 3 3.2 curs 2 3.3a sem. 1 3.3b laborator  3.3c proiect  3.3.d practică 

3.4 Total ore din planul de 

învăţământ6 

42 3.5 curs 28 3.6a sem. 14 3.6b laborator  3.6c proiect  3.6.d  

Distribuţia fondului de timp7 Nr. ore 

Studiul după manual, suport de curs, bibliografie şi notiţe 14 

Documentare suplimentară în bibliotecă, pe platformele electronice de specialitate şi pe teren 16 

Pregătire seminarii/ laboratoare/ proiecte, teme, referate şi portofolii 3 

Examinări8 2 

Alte activităţi:   

3.7 Total ore studiu individual9 33 

3.8 Total ore pe semestru10 75 

3.9 Numărul de credite 3 

 

4. Precondiţii (acolo unde este cazul) 

4.1 de curriculum11  

4.2 de rezultate ale învățării  

 

5. Condiţii  

5.1 de desfăşurare a cursului12 Tabla si videoproiector 

5.2 de desfăşurare a seminarului / 

laboratorului / proiectului13 

Tabla si videoproiector 

 

6. Obiectiv general al disciplinei 

Cunoaşterea descriptorilor şi asimilarea elementelor fundamentale specifice teoriei managementului marketingului, care 

permit exercitarea de competenţe profesionale în luarea de decizii manageriale şi în practicarea concretă a atribuţiilor 

de bază ce revin unui responsabil de marketing, cu scopul controlării pieţei. 
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7. Rezultatele învățării14 

C
u

n
o

șt
in

țe
 

Studentul/ Absolventul: 

• descrie logic și articulat conceptele, metodele și instrumentarul de lucru necesare identificării 

factorilor care influențează funcționarea organizației, analizei mediului de marketing, studierii pieţei, 

înţelegerii comportamentului consumatorilor şi analizei datelor semnificative pentru activitatea de 

marketing. 

• demonstrează înțelegerea conceptelor fundamentale privind comunicarea de marketing, branding, 

publicitate, promovarea vânzărilor, relațiile publice, marketingul direct, şi marketingul 

evenimentelor. 

 

A
p

ti
tu

d
in

i Studentul/ Absolventul: 

• analizează datele de marketing şi utilizează adecvat analizele în procesele decizionale de marketing. 

• demonstrează înțelegerea conceptelor fundamentale privind comunicarea de marketing, branding, 

publicitate, promovarea vânzărilor, relațiile publice, marketingul direct, şi marketingul 

evenimentelor. 

R
es

p
o
n

sa
b

il
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 ș
i 

a
u
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n
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m
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Studentul/ Absolventul: 

• dovedește spirit de echipă, fiind capabil să stabilească relații bazate pe respect și încredere pe 

parcursul elaborării și implementării proiectelor de comunicare complexă. 

• demonstrează responsabilitate și comportament etic în relația cu partenerii implicați în diferite etape 

ale procesului de comunicare. 

• manifestă curiozitate intelectuală, proactivitate, creativitate și gândire critică în procesul de elaborare 

de proiecte complexe de comunicare integrată de marketing 

8. Metode de predare  

În activitatea de predare a cursului Managementul Marketingului se vor utiliza prelegeri participative și dezbateri 

interactive, bazate pe prezentări PowerPoint puse la dispoziția studenților. Prezentările includ imagini, grafice, 

videoclipuri și studii de caz, astfel încât conceptele teoretice să fie ușor de înțeles și aplicabile. Fiecare sesiune va începe 

cu o scurtă recapitulare a noțiunilor discutate la cursul anterior, pentru a consolida cunoștințele și a facilita continuitatea 

învățării. 

Metoda de predare combină: învățarea prin descoperire, prin explorarea directă și indirectă a fenomenelor de 

marketing (analiza de piață, studii de consum, simulări și demonstrații de strategie) și învățarea prin acțiune, prin 

exerciții practice, aplicații în situații reale sau simulate, studii de caz și rezolvarea de probleme, care permit aplicarea 

conceptelor în contexte concrete de management și marketing. 

9. Conţinuturi 

9. 1. Curs15 Metode de predare Timp alocat 

9.1.1. Introducere în managementul marketingului. Rolul și funcțiile marketingului.  

Prelegere interactivă, 

Discuții, Explicații 

2  ore / curs 

9.1.2. Mediul de marketing  2  ore / curs 

9.1.3. Piaţa și conceptul de marketing strategic 2  ore / curs 

9.1.4. Strategii de marketing 1 2  ore / curs 

9.1.5. Strategii de marketing 2 2  ore / curs 

9.1.6. Mixul de marketing 2  ore / curs 

9.1.7. Planul de marketing 2  ore / curs 

9.1.8. Cercetarea de piață 2  ore / curs 

9.1.9. Comportamentul consumatorilor individuali și industriali 2  ore / curs 

9.1.10. Managementul brandurilor 2  ore / curs 

9.1.11. Marketing online 2  ore / curs 

9.1.12. Managementul vânzărilor  2  ore / curs 
9.1.13. Organizarea şi conducerea activității de marketing   2  ore / curs 

9.1.14. Etica activităților de marketing 2  ore / curs 

Bibliografie curs:  

Alexa, L., Lăzărescu, R.P. (2022). Managementul marketingului. Teorie. Aplicații. Teste 

grilă. Ed. Performantica, Iași. ISBN 978-606-685-961-5. 

Lidia Alexa (2021) – Managementul marketingului. Suport de curs. Format electronic 
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Alexa, Lidia (2021), Managementul marketingului. Note de curs, Ed. Performantica, 

Iași. 154 de pagini.  

 

 

9.2a Seminar Metode de lucru16 Observaţii, 

timp alocat  

9.2.1 Plan de marketing: Analiza situaţiei curente de marketing pentru o afacere 

 

2 

9.2.2 Plan de marketing: Analiza SWOT a afacerii 2 

9.2.3 Plan de marketing: Stabilirea obiectivelor de marketing 2 

9.2.4 Plan de marketing:  Elaborarea strategiilor de marketing 2 

9.2.5 Plan de marketing:  Control, evaluare şi corecţii 2 

9.2.6 Plan de marketing:  Rezumatul planului de marketing 2 

9.2.7 Plan de marketing:  Prezentarea planului de marketing 2 

9.2b Laborator Metode de lucru17  

...........   

9.2c Proiect Metode de lucru18  

Bibliografie aplicaţii (seminar / laborator / proiect): 

Alexa, L., Lăzărescu, R.P. (2022). Managementul marketingului. Teorie. Aplicații. Teste 

grilă. Ed. Performantica, Iași. ISBN 978-606-685-961-5. 

  

10. Evaluare 

Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare 
10.3 Pondere 

din nota finală 

10.4  

Examen/ 

/Verificare 

Completitudinea şi corectitudinea 

cunoştinţelor.  

Coerenţa logică, fluenţa, forţa de 

argumentare.  

Capacitatea de analiză, de interpretare 

personală, originalitatea, creativitatea.  

Gradul de asimilare a limbajului de 

specialitate şi capacitatea de 

comunicare. 

Capacitatea de a valorifica abilităţile 

dobândite. 

Capacitatea de a prelucra datele și 

problemele enunțate. 

- observarea sistematică a 

studenţilor (teme 

individuale/ de echipă - 

temele trebuie efectuate în 

săptămâna dintre cursuri,  

pregătirea unui referat - 

studiu de caz). 

% 

50% 

- test de evaluare formativ 

(verificări pe parcursul 

semestrului). 

40 % 

- test de evaluare sumativ 

(verificare finală). 60 % 

10.5a Seminar Capacitatea de aplicare în practică a 

cunoştinţelor învăţate. Capacitatea de 

analiză, de interpretare personală, 

originalitatea, creativitatea. 

- participare activă la activități; 

- test de evaluare. 
50% 

10.6 Condiții de promovare 

Înțelegerea conceptelor de bază cu care operează managementul marketingului;  

Realizarea unei analize SWOT și stabilirea unor obiective SMART pentru strategia de marketing. 

Rezultatul evaluării finale la o disciplină rezultă prin considerarea punctajelor și ponderilor alocate fiecărei activităţi 

din cadrul disciplinei. Se vor acorda note întregi de la 10 la 1, nota 5 certificând dobândirea rezultatelor învăţării 

minimale aferente unei discipline şi acordarea creditelor de studii aferente acesteia. 
 

Data completării: 9.09.2025 

 

 

Titular/ titulari de curs:                       Titular/ titulari de aplicații: 

 

Conf. Univ. Lidia Alexa     Șef lucrări Raluca LĂZĂRESCU 
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Data avizării în departament: 25.09.2025                                                Director departament Inginerie și management, FDIMA

                         Prof. Univ. Marius Pîslaru 

 

 

 Data aprobării în Consiliul Facultății: 20.10.2025                         Decan, 

        Conf. Univ. dr. ing. Florin Negoescu 

 

________________________ 
1 Licenţă/ Masterat. 
2 1-4 penrtru licenţă, 1-2 pentru masterat. 
3 1-8 pentru licenţă, 1-4 pentru masterat. 
4 Examen (E), verificare (V) – din planul de învăţământ. 
5 DOB – disciplină obligatorie, DOP– disciplină opțională, DFA– disciplină facultativă;  
6 Este egal cu 14 săptămâni x numărul de ore de la punctul 3.1 (similar pentru 3.5, 3.6abc). 
7 Liniile de mai jos se referă la studiul individual; totalul se completează la punctul 3.7. 
8 Între 2 şi 6 ore. Acestea reprezintă ore didactice și nu se includ în studiul individual. 
9 Suma valorilor de pe liniile anterioare, care se referă la studiul individual. 
10 Suma dintre numărul de ore de activitate didactică directă (3.4) şi numărul de ore de studiu individual (3.7); trebuie să fie egală cu numărul de credite alocat 

disciplinei (punctul 3.9) x 27 de ore pe credit. 
11 Se menţionează disciplinele obligatoriu a fi promovate anterior sau echivalente. 
12 Tablă, vidoproiector, flipchart, materiale didactice specifice etc. 
13 Tehnică de calcul, pachete software, standuri experimentale, etc. 
14 Rezultatele învățării prezentate sub formă de cunoștințe, aptitudini, responsabilitate și autonomie specifice disciplinei. Acestea vor fi corelate cu rezultatele 
învățării pe domenii fundamentale și domenii de licență (Anexa 2 din Standarde specifice ARACIS, www.aracis.ro/wp-content/uploads/2025/04/Standarde-

specifice-programe-de-studii-universitare-de-licenta_aprilie-2025.pdf). Pentru programele de masterat, rezultatele învățări sunt aferente nivelului 7 din CNC. 
15 Titluri de capitole şi paragrafe. 
16 Discuţii, dezbateri, prezentare şi/sau analiză de lucrări, rezolvare de exerciţii şi probleme. 
17 Demonstraţie practică, exerciţiu, experiment. 
18 Studiu de caz, demonstraţie, exerciţiu, analiza erorilor etc.  

http://www.aracis.ro/wp-content/uploads/2025/04/Standarde-specifice-programe-de-studii-universitare-de-licenta_aprilie-2025.pdf
http://www.aracis.ro/wp-content/uploads/2025/04/Standarde-specifice-programe-de-studii-universitare-de-licenta_aprilie-2025.pdf

