FISA DISCIPLINEI
Anul universitar 2025-2026

1. Date despre program

1.1 Institutia de Invatdmant superior Universitatea Tehnica ,,Gheorghe Asachi” din lasi
1.2 Facultatea Constructii de masini si management industrial
1.3 Departamentul Sisteme de productie digitale

1.4 Domeniul de studii Inginerie si Management

1.5 Ciclul de studii! Licenta

1.6. Programul de studii Inginerie economicd industriald

2. Date despre disciplina

2.1.1 Denumirea disciplinei — Managementul marketingului/

(in limba romana) Marketing management

(In limba engleza, conform Suplimentului la diploma)

2.1.2. Codul disciplinei IEDM-5.05-DS-E

2.2 Titularul/ titularii activitatilor de curs Conf. Univ. Lidia Alexa

2.3 Titularul/ titularii activitatilor de aplicatii (S, L, P, Pr) | Sef lucrari dr. ing. Raluca Lazarescu

2.4 Anulde studii*> | 3 2.5 Semestrul® | 1 2.6 Tipul de evaluare* | E  [2.7 Tipul disciplinei’ | DS.DI

3. Timpul total estimat al activititilor zilnice (ore pe semestru)

3.1 Numidr de ore pe saptdmand 3 |32curs |2 |3.3asem. 1 |3.3b laborator | |3.3c proiect 3.3.d practica
3.4 Total ore din planul de 42 |3.5curs | 28 |3.6asem. | 14 |3.6b laborator | |3.6¢ proiect 3.6.d
invitdmant®

Distributia fondului de timp’ Nr. ore
Studiul dupad manual, suport de curs, bibliografie si notite 14
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 16
Pregitire seminarii/ laboratoare/ proiecte, teme, referate si portofolii 3
Examinari® 2
Alte activitati:

3.7 Total ore studiu individual® 33

3.8 Total ore pe semestru'’ 75

3.9 Numarul de credite 3

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum!
4.2 de rezultate ale invatarii

5. Conditii
5.1 de desfasurare a cursului'? Tabla si videoproiector
5.2 de desfasurare a seminarului / Tabla si videoproiector
laboratorului / proiectului'®

6. Obiectiv general al disciplinei
Cunoasterea descriptorilor si asimilarea elementelor fundamentale specifice teoriei managementului marketingului, care

permit exercitarea de competente profesionale in luarea de decizii manageriale si 1n practicarea concreta a atributiilor
de baza ce revin unui responsabil de marketing, cu scopul controlarii pietei.
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7. Rezultatele invatarii'*

Studentul/ Absolventul:

descrie logic si articulat conceptele, metodele si instrumentarul de lucru necesare identificarii

=) factorilor care influenteaza functionarea organizatiei, analizei mediului de marketing, studierii pietei,

.é intelegerii comportamentului consumatorilor si analizei datelor semnificative pentru activitatea de

& marketing.

g e demonstreaza intelegerea conceptelor fundamentale privind comunicarea de marketing, branding,

o publicitate, promovarea véanzarilor, relatiile publice, marketingul direct, §i marketingul
evenimentelor.

— Studentul/ Absolventul:

5 e analizeaza datele de marketing si utilizeaza adecvat analizele in procesele decizionale de marketing.

Z e demonstreaza intelegerea conceptelor fundamentale privind comunicarea de marketing, branding,

'i publicitate, promovarea vanzdrilor, relatiile publice, marketingul direct, si marketingul

< evenimentelor.

Responsabilitate si
autonomie

Studentul/ Absolventul:

dovedeste spirit de echipd, fiind capabil sd stabileasca relatii bazate pe respect si incredere pe
parcursul elaborérii si implementarii proiectelor de comunicare complexa.

demonstreaza responsabilitate $i comportament etic 1n relatia cu partenerii implicati in diferite etape
ale procesului de comunicare.

manifesta curiozitate intelectuala, proactivitate, creativitate si gandire critica in procesul de elaborare
de proiecte complexe de comunicare integratd de marketing

8. Metode de predare

in activitatea de predare a cursului Managementul Marketingului se vor utiliza prelegeri participative si dezbateri
interactive, bazate pe prezentari PowerPoint puse la dispozitia studentilor. Prezentérile includ imagini, grafice,
videoclipuri si studii de caz, astfel incat conceptele teoretice sa fie usor de inteles si aplicabile. Fiecare sesiune va incepe
cu o scurta recapitulare a notiunilor discutate la cursul anterior, pentru a consolida cunostintele si a facilita continuitatea

invatarii.

Metoda de predare combina: invatarea prin descoperire, prin explorarea directa si indirectd a fenomenelor de
marketing (analiza de piata, studii de consum, simulari si demonstratii de strategie) si invitarea prin actiune, prin
exercitii practice, aplicatii in situatii reale sau simulate, studii de caz si rezolvarea de probleme, care permit aplicarea

conceptelor in contexte concrete de management si marketing.

9. Continuturi

9.1. Curs' Metode de predare | Timp alocat
9.1.1. Introducere in managementul marketingului. Rolul si functiile marketingului. 2 ore/ curs
9.1.2. Mediul de marketing 2 ore/ curs
9.1.3. Piata si conceptul de marketing strategic 2 ore/ curs
9.1.4. Strategii de marketing 1 2 ore/ curs
9.1.5. Strategii de marketing 2 2 ore/ curs
9.1.6. Mixul de marketing 2 ore/ curs
9.1.7. Planul de marketing Prelegere interactiva, | 2 ore/curs
9.1.8. Cercetarea de piata Discutii, Explicatii 2 ore/curs
9.1.9. Comportamentul consumatorilor individuali si industriali 2 ore/ curs
9.1.10. Managementul brandurilor 2 ore/ curs
9.1.11. Marketing online 2 ore/ curs
9.1.12. Managementul vanzarilor 2 ore/ curs
9.1.13. Organizarea si conducerea activitatii de marketing 2 ore/ curs
9.1.14. Etica activitatilor de marketing 2 ore/ curs
Bibliografie curs:

Alexa, L., Lazarescu, R.P. (2022). Managementul marketingului. Teorie. Aplicatii. Teste

grila. Ed. Performantica, lagi. ISBN 978-6006-685-961-5.

Lidia Alexa (2021) — Managementul marketingului. Suport de curs. Format electronic

Formular PO.DID.04 L-F2 E3RO




Alexa, Lidia (2021), Managementul marketingului. Note de curs, Ed. Performantica,
lasi. 154 de pagini.

9.2a Seminar

Metode de lucru'®

Observatii,
timp alocat

9.2.1 Plan de marketing:

Analiza situatiei curente de marketing pentru o afacere

9.2.2 Plan de marketing: Analiza SWOT a afacerii

9.2.3 Plan de marketing:

Stabilirea obiectivelor de marketing

9.2.4 Plan de marketing:

Elaborarea strategiilor de marketing

9.2.5 Plan de marketing:

Control, evaluare si corectii

9.2.6 Plan de marketing:

Rezumatul planului de marketing

9.2.7 Plan de marketing:

Prezentarea planului de marketing

[NO2 I N T I NS I SO RN I S I NG T I\

9.2b Laborator

Metode de lucru!’

9.2¢ Proiect

Metode de lucru'®

Bibliografie aplicatii (seminar / laborator / proiect):
Alexa, L., Lazarescu, R.P. (2022). Managementul marketingului. Teorie. Aplicatii. Teste

grila. Ed. Performantica, lasi. ISBN 978-606-685-961-5.

10. Evaluare

Tip activitate

10.1 Criterii de evaluare

10.2 Metode de evaluare

10.3 Pondere
din nota finala

10.4
Examen/
/Verificare

Completitudinea si corectitudinea
cunostintelor.

Coerenta logica, fluenta, forta de
argumentare.

Capacitatea de analiza, de interpretare
personald, originalitatea, creativitatea.

- observarea sistematica a
studentilor (teme
individuale/ de echipa -
temele trebuie efectuate in %
saptamana dintre cursuri,
pregatirea unui referat -

analiza, de interpretare personala,
originalitatea, creativitatea.

- test de evaluare.

Gradul de asimilare a limbajului de studiu de caz). 50%
specialitate si capacitatea de - test de evaluare formativ
comunicare. (verificari pe parcursul 40 %
Capacitatea de a valorifica abilitatile semestrului).
dobandite. - test de evaluare sumativ
Capacitatea de a prelucra datele si (verificare finald). 60 %
problemele enuntate.
10.5a Seminar Capacitatea de aplicare 1n practica a
cunostintelor invatate. Capacitatea de | - participare activa la activitati; 50%

10.6 Conditii de promovare
Intelegerea conceptelor de baza cu care opereaza managementul marketingului;
Realizarea unei analize SWOT si stabilirea unor obiective SMART pentru strategia de marketing.

Rezultatul evaluarii finale la o disciplina rezulta prin considerarea punctajelor si ponderilor alocate fiecarei activitati
din cadrul disciplinei. Se vor acorda note intregi de la 10 la 1, nota 5 certificand dobandirea rezultatelor invatarii
minimale aferente unei discipline si acordarea creditelor de studii aferente acesteia.

Data completarii: 9.09.2025

Titular/ titulari de curs:

Conf. Univ. Lidia Alexa
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Titular/ titulari de aplicatii:

Sef lucrari Raluca LAZARESCU




Data avizarii in departament: 25.09.2025 Director departament Inginerie si management, FDIMA
Prof. Univ. Marius Pislaru

Data aprobarii in Consiliul Facultatii: 20.10.2025 Decan,

Conf. Univ. dr. ing. Florin Negoescu

! Licentd/ Masterat.

2 1-4 penrtru licentd, 1-2 pentru masterat.

3 1-8 pentru licentd, 1-4 pentru masterat.

* Examen (E), verificare (V) — din planul de invdgamant.

> DOB — disciplind obligatorie, DOP- disciplind optionald, DFA— disciplind facultativa;

¢ Este egal cu 14 saptamani X numdrul de ore de la punctul 3.1 (similar pentru 3.5, 3.6abc).

7 Liniile de mai jos se referd la studiul individual; totalul se completeazd la punctul 3.7.

8 Intre 2 §i 6 ore. Acestea reprezinti ore didactice si nu se includ in studiul individual.

° Suma valorilor de pe liniile anterioare, care se referd la studiul individual.

10 Suma dintre numdrul de ore de activitate didactica directd (3.4) si numdrul de ore de studiu individual (3.7); trebuie sd fie egald cu numdrul de credite alocat
disciplinei (punctul 3.9) x 27 de ore pe credit.

1 Se mentioneaza disciplinele obligatoriu a fi promovate anterior sau echivalente.

2 Tabla, vidoproiector, flipchart, materiale didactice specifice etc.

13 Tehnica de calcul, pachete software, standuri experimentale, etc.

" Rezultatele invatarii prezentate sub forma de cunostinte, aptitudini, responsabilitate si autonomie specifice disciplinei. Acestea vor fi corelate cu rezultatele
invatarii pe domenii fundamentale si domenii de licentd (Anexa 2 din Standarde specifice ARACIS, www.aracis.ro/wp-content/uploads/2025/04/Standarde-
specifice-programe-de-studii-universitare-de-licenta_aprilie-2025.pdf). Pentru programele de masterat, rezultatele invatari sunt aferente nivelului 7 din CNC.
3 Titluri de capitole si paragrafe.

18 Discutii, dezbateri, prezentare si/sau analizd de lucrdri, rezolvare de exercitii si probleme.

7 Demonstratie practica, exercifiu, experiment.

8 Studiu de caz, demonstratie, exercitiu, analiza erorilor etc.
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